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Formation
2018 PhD in Management Science, Université de Lille, France

2014 Master of Science, E-Commerce et Digital Marketing, Université de Waikato, Nouvelle Zélande

Expérience Professionnelle
Positions académiques principales

Depuis 2022 Professeur assistant, SKEMA Business School, France

2019 - 2022 Professeur assistant, École de Management Léonard de Vinci, France

Autres affiliations académiques

2015 - 2019 Assistant d'enseignement et de recherche, IÉSEG School of Management, France
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Actes d'une conférence
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